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Zpráva o činnosti 
České marketingové společnosti za období 11. 12. 2019 – 14. 12. 2022
pro valnou hromadu
Činnost prezidia   
Prezidium se scházelo pravidelně 1 x měsíčně (kromě prázdnin) a řešilo zásadní i operativní otázky chodu společnosti

Hlavní témata jednání prezidia
Hlavními tématy jednání bylo pravidelné konání soutěže Marketér roku, certifikace ČMS, výsledky hospodaření a rozpočty na léta 2020-2022, analýza vývoje členské základny, spolupráce s partnerskými asociacemi, partnerství ČMS v mnoha akcích, práce regionálních klubů, prezentace ČMS vůči veřejnosti, vztahy se studenty marketingu, příprava a konání seminářů s profesním Klubem učitelů marketingu a pravidelné vydávání časopisu Marketing a komunikace.
Celková činnost v tomto období byla sice regulována obecnými restrikcemi v rámci pandemie covid19, ale všechny potíže vyplývající z tohoto stavu se v průběhu dalšího období podařilo úspěšně překonat a navázat na předešlé aktivity.
Partnerské organizace
ČMS dlouhodobě spolupracuje se svými stálými partnery a průběžně hledá hlavního partnera, který by zásadním způsobem podpořil její hlavní aktivity. Mediálním partnerem hlavních aktivit, především odborných seminářů ČMS, je Radiohouse.
Spolupráce s asociacemi a dalšími profesními organizacemi
Úspěšná je také spolupráce s asociacemi, k nimž patří např. AČRA, ADMEZ, ČSZV, SIMAR, ČIFRA, POPAI a další, AMSP ČR - Asociace malých a středních podniků a živnostníků ČR a Unie Vydavatelů.
Zasedání hlavního výboru

se konalo pravidelně 2 x ročně, vždy v červnu a v prosinci.
30. výročí založení ČMS 1990-2020   
Kromě připomenutí významného jubilea v materiálech ČMS byla vydána i tisková zpráva, která informovala o zaměření společnosti, jejích zakladatelích i aktuálních činnostech. Třiceti letům činnosti ČMS se věnoval i časopis Marketing a komunikace, který přinášel přehledy hlavních událostí v jednotlivých oblastech činnosti. 
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Soutěž vznikla v roce 2005 a 
v roce 2012 se k ní přidala soutěž Mladý delfín. 

Cílem soutěže Marketér roku je výběr osobností, které se podílejí na úspěšném rozvoji vlastní firmy či instituce i na rozvoji marketingu všeobecně. Přihlásit se mohou všichni zájemci, kteří jsou činní v oblasti marketingu v jakékoliv hospodářské či jiné organizaci, podnikatelské i veřejné. Oblastí činnosti se rozumí přímé působení v marketingovém managementu a marketingových funkcích ve výrobních, obchodních, dopravních a dalších oborech hospodářství, v poradenských a výzkumných marketingových organizacích, ve školství a jiných formách vzdělávací činnosti i v oblasti vědecké práce.
 U navrhovaných se hodnotí zejména přínosy pokud jde o:
-         podíl na zvýšení konkurenční schopnosti organizace,

-         používání a prosazování nových metod a technik práce v marketingu,

-         vytváření marketingového inovačního prostředí v rámci vlastní působnosti,

-         budování známosti značky, produktu.

-         manažerské aktivity a schopnosti v řízení a motivaci spolupracovníků,

-         pedagogickou a publikační činnost v oblasti marketingu,

-         teoretické přínosy pro marketing a podíl na praktických aplikacích teorie,

-         mimopracovní činnost ve prospěch propagace marketingu. 

Hodnocením je každoročně pověřena hodnotitelská komise jmenovaná prezidiem České marketingové společnosti. Kromě hlavního titulu Marketér roku, který je symbolizován Velkým modrým skleněným delfínem, jsou udělována i ocenění v podobě malých delfínů zasloužilým osobnostem v marketingu specificky zaměřených oblastí jako je poradenská činnost, věda a výzkum, výstavnictví, neziskové organizace apod.
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Pokračovala i součást soutěže Mladý delfín, kategorie určená pro týmy vysokoškolských studentů marketingových oborů. V minulých ročnících byla témata soutěže zaměřena např. na zpracování marketingové strategie města, ve kterém studují, jak komunikovat Českou republiku v zahraničí a naopak jak úspěšně komunikovat EU v České republice, komunikace značky Made in Czechia i jak úspěšně komunikovat české výrobky na tuzemském trhu, Jak úspěšně komunikovat školu, na které studuji, Jak úspěšně komunikovat aktuální ekologická témata v Česku apod. Současné téma je: Jak úspěšně komunikovat problematiku energetických úspor pro překonání krize.

Marketér roku 2019

Marketér roku 2020

Marketérka roku 2021
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Podrobné výsledky i průběh jednotlivých ročníků jsou zachyceny na www.cms-cma.cz

Konference, semináře, doprovodné akce

přehled akcí za dobu od poslední valné hromady
2021 

PŘICHÁZÍ NOVÝ MARKETING?   Seminář ČMS-KUM

Letošní ročník se nesl v duchu společného hledání odpovědí přednášejících i posluchačů na jednu základní otázku: PŘICHÁZÍ NOVÝ MARKETING? Celkem 9 přednášejících - mnozí byli nositeli některého marketingového ocenění ČMS z rodu Delfínů – z různých pohledů přibližovalo nejen nové formy a prostředky soudobé marketingové komunikace, ale také dokumentovalo jejich zapojení do komunikačních strategií, které mnohdy kombinovaly klasické komunikační marketingové nástroje s nejnovějšími elektronickými zdroji.
2022   
MARKETING V DOBĚ TURBULENTNÍ    Seminář ČMS-KUM
Turbulence – bouřlivé proudění, v němž se jednotlivé vrstvy vzájemně promíchávají. Zřejmě jen málo jiných termínů tak tento pojem přesně vystihuje současnou situaci ve světovém společenství. Nejinak tomu je i v marketingu a marketingové komunikaci. A právě těmto prudkým změnám byl věnován i celostátní odborný seminář pořádaný Českou marketingovou společností a profesním klubem ČMS KUM-Klubem učitelů marketingu za účasti více než 40 pedagogů, odborníků z praxe i studentů z ČR a SR 22. listopadu 2022 v Tančícím domě Praha.
2021 
E-Motion – konference pod patronátem ČMS

e-MOTION: Moc neuromarketingu, emócií a virtuálnej reality

8. 11. 2021 sa konalo v prostorách Tower 115 v Bratislavě v rámci celoslovenského

Týždňa vedy a techniky 2021 kolokvium e-MOTION: Moc neuromarketingu, emócií

a virtuálnej reality pod záštitou České marketingové společnosti ve spolupráci s

Katedrou masmediálnej komunikácie a reklamy (FF UKF v Nitre) a Vysokou školou

mezinárodních a veřejných vztahů Praha (s pobočkou v Bratislavě) a s podporou

Metropolitní univerzity Praha, Evropské akademie menežmentu, marketingu a médií,

o.z. a Univerzity Komenského

Za ČMS se akce zúčastnili osobně čestná prezidentka Jitka Vysekalová a prezident

společnosti Tomáš David.
Výzkum Češi a reklama
ČMS ve spolupráci s Českým sdružením pro značkové výrobky (ČSZV) a POPAI CE iniciovala a koordinovala v letech 2020-2022 další vlny dlouhodobého výzkumu Postoje české veřejnosti k reklamě. Výzkum realizovala agentura ppm factum. Na výzkumu se podílela i VŠE a partnerem byl nadále i Magistrát hl. města Prahy. V letošním roce proběhlo již 39. šetření. Výzkum začal v roce 1993 a od té doby máme k dispozici nepřetržitou vývojovou řadu údajů k hlavním tématům. Připravujeme další vlnu v lednu 2023.
Hlavní témata výzkumu:

· Jakou reklamu očekáváme, jaké na ni klademe požadavky? Mění se POSTOJE KE KONKRÉTNÍM NOSIČŮM REKLAMY

· Kde jsou lidé reklamou „přesyceni“? Ve kterých médiích je dle našeho názoru reklamy „příliš mnoho“ a kde ještě zůstává „volný prostor“?

SPOLEČENSKÁ ROLE REKLAMY

· Stala se pro nás reklama součástí moderního života? Je potřebná pro ekonomiku země, nebo pouze manipuluje lidmi a podporuje zbytečný konzum? Uvědomujeme si, že podporuje nezávislost médií a pomáhá při orientaci v nabídce zboží?

ROLE REKLAMY PŘI NÁKUPU

· Vyhledáváme zboží, které známe z reklamy, a přiznáváme nákup na základě reklamy? U jakého zboží nám hlavně při orientaci reklama pomáhá? Co se změnilo?

POŽADAVKY NA REKLAMU

·  Mění se zásadním způsobem „nároky“ Čechů na reklamu, nebo „trváme na svém“? 

       POSTOJE KE KONTROVERZNÍM TÉMATŮM V REKLAMĚ

· Existují „citlivé“ oblasti či témata v reklamě? Jaké postoje zaujímají Češi k reklamě na cigarety, alkohol a volně prodejné léky? Je stále nejvíce požadován zákaz reklamy na cigarety a zůstává tolerance k reklamám na pivo? Jak je to s vnímáním erotických a sexuálních motivů v reklamě? Jsme stále tolerantní?

SEGMENTACE DLE POSTOJŮ K REKLAMĚ
· Jak můžeme rozdělit populaci dle postojů k reklamě? Přibývá milovníků, nebo odpůrců reklamy?  
POSTOJE KE KONKRÉTNÍM NOSIČŮM REKLAMY

· Kde jsou lidé reklamou „přesyceni“? Ve kterých médiích je dle našeho názoru reklamy „příliš mnoho“ a kde ještě zůstává „volný prostor“?

SPOLEČENSKÁ ROLE REKLAMY

· Stala se pro nás reklama součástí moderního života? Je potřebná pro ekonomiku země, nebo pouze manipuluje lidmi a podporuje zbytečný konzum? Uvědomujeme si, že podporuje nezávislost médií a pomáhá při orientaci v nabídce zboží

ROLE REKLAMY PŘI NÁKUPU
· Vyhledáváme zboží, které známe z reklamy, a přiznáváme nákup na základě reklamy? U jakého zboží nám hlavně při orientaci reklama pomáhá? Co se změnilo?

POŽADAVKY NA REKLAMU

· Jakou reklamu očekáváme, jaké na ni klademe požadavky? Mění se 

       zásadním způsobem „nároky“ Čechů na reklamu, nebo „trváme na svém“? 

       POSTOJE KE KONTROVERZNÍM TÉMATŮM V REKLAMĚ

· Existují „citlivé“ oblasti či témata v reklamě? Jaké postoje zaujímají Češi k reklamě na cigarety, alkohol a volně prodejné léky? Je stále nejvíce požadován zákaz reklamy na cigarety a zůstává tolerance k reklamám na pivo? Jak je to s vnímáním erotických a sexuálních motivů v reklamě? Jsme stále tolerantní?

SEGMENTACE DLE POSTOJŮ K REKLAMĚ
· Jak můžeme rozdělit populaci dle postojů k reklamě? Přibývá milovníků, nebo odpůrců reklamy?    

 V posledním šetření byl výzkum doplněn o postoje k politické reklamě.  

Časopis Marketing a komunikace
Náš časopis je stále jediným nekomerčním časopisem v oblasti marketingu a podle námi získaných informací se při habilitačních a jmenovacích profesorských řízeních v tomto oboru na mnoha vysokých školách kladně hodnotí právě v něm publikované příspěvky. Jednotlivá čísla jsou tematicky zaměřena a mají vždy odborného garanta z řad redakční rady časopisu a prezidia ČMS. První číslo je vždy věnováno marketingové komunikaci a poslední marketingovému výzkumu. Další čísla byla zaměřena na aktuální tématiku 
2020
1. Marketingová komunikace   

2. Společenská odpovědnost firem a marketing
3. Sociální sítě a marketing
4. Marketingový výzkum 
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2021
1. Marketingová komunikace   

2. Společenská odpovědnost firem a marketing v současné době
3. On-line marketing a jeho možnosti a meze
4. Marketingový výzkum
 
[image: image8.jpg]Marketing !
komunikace “" ...

MARKETINGOVA | KOMUAIKACE




  [image: image9.jpg]Marketing m
komunikace




  [image: image10.jpg]Marketing &
komunikace



  [image: image11.jpg]Marketing m
komunikace





2022
1. Marketingová komunikace   

2. Politický marketing
3. Cirkulární ekonomika
4. Marketingový výzkum

 [image: image12.jpg]Marketing &
komunikace|

MARKETINGOVA KOMUNIKACE




  [image: image13.png]


  [image: image14.jpg]


  [image: image15.jpg]ace

s
o3
(@)
c
.-_u .
o
A%
| -
©
=

komunik

MARKETINGOVY VYZKUM





Témata na rok 2023: 
1.  Marketingová komunikace
2.  Digitalizace marketingu
3.  Nové výzvy v retail marketingu 
4.  Marketingový výzkum

Přesto, že se časopis v průběhu posledních let výrazně vizuálně změnil a přiblížil se současným výtvarným trendům v této oblasti, zachoval si svou vysokou odbornost a patří k nejprestižnějším periodikům v této oblasti. Pokud to ekonomické podmínky v příštích letech dovolí, hodláme i nadále zachovat jeho tištěnou podobu ve stávající vysoké kvalitě.
Certifikace a prolongace certifikací   
Pravidelné konání této akce bylo podstatně ovlivněno situací spojenou s pandemií covid19 a pokračovalo se s ní až na počátku roku 2022, kdy byla zohledněna i předcházející období.

r. 2020 – 5 prolongací
r. 2021 – 1 certifikovaný, 5 prolongací

r. 2022 – 1 certifikovaný, 4 prolongace
Počty a přehled certifikovaných jsou uvedeny na webu ČMS www.cms-cma.cz
Činnost regionálních klubů   
V uplynulém období i nadále rozvíjely činnost RK Ostrava, Plzeň, Liberec, Východní Čechy a Zlín. Také kluby byly zasaženy opatřeními covid19 a jejich činnost byla zásadně omezena. Přesto se podařilo udržet běžný chod a posléze i návrat k minulým aktivitám.
Zprávy jednotlivých regionálních klubů jsou k dispozici na vyžádání v sekretariátě ČMS.



Liberec – Jozefína Simová
Dne 12. dubna 2021 ve věku 56 let nás opustila paní doc. Ing. Jozefína Simová, Ph.D.,
dlouholetá členka katedry marketingu a obchodu Ekonomické fakulty TUL (EF) a předsedkyně Regionálního klubu Liberec.
Čest její památce.

Východní Čechy – Kateřina Kantorová
Dlouholetá předsedkyně Regionálního klubu ČMS Východní Čechy

paní doc. Marcela Kožená požádala prezidium České marketingové společnosti o uvolnění z funkce. Jejímu požadavku bylo vyhověno a do funkce předsedkyně byla k

1. 10. 2021 jmenována paní Ing. Kateřina Kantorová, Ph.D.


Přítomní předsedové regionálních klubů vystoupí v následující diskusi. 
Přehled akcí jednotlivých klubů je uveden na webu ČMS www.cms-cma.cz.  
Profesní klub – Klub učitelů marketingu 
vyvíjí bohatou činnost. Bude o ní informovat předseda klubu Libor Nečas.

Ostatní činnosti  
Czech Industry Challenge
Časopis Marketing a komunikace se stal mediálním partnerem této národní iniciativy, která je složena ze tří výzev:
1. Průmyslová fotografie CZECH INDUSTRY FOTO
2. Náborová kampaň
3. Firemní web
Linked in
Česká marketingová společnost prezentuje již několik let své aktivity také na síti Linked in a aktivním účastníkem profesní sociální sítě, která se řadí mezi nejprestižnější svého druhu. Zájemci z řad profesních odborníků mohou takto navazovat prospěšné kontakty, které slouží k výměně informací a zkušeností napříč celým, marketingovým spektrem.  
www stránky

Webové stránky jsou průběžně aktualizovány a zachycují veškerou činnost a aktivity České marketingové společnosti. Stávají se také neocenitelným a nenahraditelným archivem, ze kterého lze čerpat a vracet se ke všem událostem v plné šíři. 
Zásluhu na jejich aktualizaci má Milada Hábová, výkonná ředitelka ČMS.


Společenské aktivity
  
Malá galerie ČMS Veritasimus

ČMS pořádá pod tímto názvem fotografické výstavy svých členů od roku 2009. V období 2017-2019 proběhlo několik výstav jak ve Vinném šenku v Náplavní ulici, tak ve vinárně U Šmeráka v Dittrichově ulici na Praze 2.
Veritasimus cestou necestou
Malá obrazová galerie ČMS Veritasimus uspořádala další výstavu fotografií členů a přátel ČMS s tématem Na cestě. V podvečer 18. června 2020 ji zahájila vernisáží, která měla jako vždy slavnostní a velmi přátelský charakter, čestná prezidentka ČMS Jitka Vysekalová. 
Veritasimus Na cestě
26.4.2022 pokračovala ČMS prezentací fotografií svých členů a příznivců výstavou s příznačným názvem Na cestě. Tradiční téma, tradiční průběh okořeněný radostí, že všichni už se zase mohou setkávat a společně radovat ze života.

Patronát nad Lady Wine Club 

Po celé období od minulé Valné hromady (vyjma krizového období covid19) se aktivně scházely členky Lady Wine Club, které měly možnost se každou poslední středu v měsíci setkat se zajímavými osobnostmi nejen z oblasti vinařství, ale i kulturního a uměleckého života. 
Jednotlivé večery doprovázely kromě ochutnávky kvalitních vín i kulturní programy spojené s ukázkami umělecké tvorby či řemeslné výroby s uměleckým zaměřením. Minireportáže ze všech akcí je možné sledovat na www.cms-cma.cz 
Šansonění

19. říjen 2021, znamení Vah, barvy podzimu, narozeniny, líbezné tóny harfy i mimořádných houslí. Oslavenci (Jitka Vysekalová a Karel Voříšek), gratulanti (významné kulturní osobnost /přišel i Vlastimil Harapes/ i početné přátelské publikum), řeka pod okny i v tónech linoucích se v mimořádném prostředí. Silné osobnosti, silné prožitky, atmosféra plná poezie vycházející nejen ze křtěné sbírky veršů hlavní jubilantky (inspirací bylo víno, jak jinak!).

Šansonění má svou tradici. A také důležité, ušlechtilé poslání. Vše splnilo, ba předčilo očekávání. Setkání po dlouhé, vynucené přestávce, finanční příspěvek pro hospic Milosrdných sester sv. Karla Boromejského v Praze, mimořádný estetický zážitek pro přítomné.

Kromě společenského významu a poslání, které jsou nedílnou a důležitou součástí činnosti ČMS, poskytují také tyto aktivity platformu pro prezentaci ČMS.
Prezentace ČMS   
· prezentace soutěže Marketér roku (přehled ohlasů najdete v časopise Marketing a komunikace)
· na odborných konferencích a seminářích partnerských asociací a spolupracujících subjektech
· CZECH INDUSTRY CHALLENGE 
· v publikacích nakladatelství GRADA

· v dalších periodikách (Zpravodaj ČSVTS, časopis Prestige apod.)

Závěr

Česká marketingová společnost se snaží rok od roku zlepšovat a rozšiřovat svoji činnost. Pravidelně ji hodnotí na svých zasedáních prezidium a nebrání se ani zhodnocení zvenčí, které přichází od nejmladší generace na základě různých zadání ke zhodnocení image ČMS. Neváhá přijmout rozumná doporučení, která ze závěrů těchto hodnocení vyplývají. Prezidium bezprostředně reaguje na připomínky a doporučení členů hlavního výboru a všech členů Společnosti. 
V Praze dne 14. 12. 2022            
Jitka Vysekalová, Tomáš David, Milada Hábová
Simona Lišková    �(Vodafone Czech Republic, a.s.)





Pavol Chalupka �(Kofola ČeskoSlovensko, a.s.)





Tomáš Lipták �(Rodinný pivovar Bernard, a.s.)
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