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Cesi a reklama 2026: Reklama méné ovliviiuje nakupy, socialni sité posiluji

Praha, 1.3. 2026 — Nejnovéjii vysledky dlouhodobého vyzkumu Cesi a reklama 2026, ktery mapuje postoje eské
verejnosti k reklamé jiz vice nez tficet let, ukazuji pokracujici proménu vztahu lidi k marketingové komunikaci.
Reklama zUstava pevnou soucasti moderni spolecnosti, jeji pfimy vliv na nakupni rozhodovani vsak podle vyjadreni
respondentu oslabuje — s vyjimkou socidlnich siti, jejichZ vyznam naopak roste.

Vlyzkum realizovany z iniciativy Ceské marketingové spole¢nosti ve spolupraci s Ceskym sdruzenim pro znackové
vyrobky (€SzV), POPAI CE a agenturou ppm factum research umoziiuje diky dlouhodobym ¢asovym fadam sledovat
vyvoj postojl ¢eské verejnosti jiz od roku 1993.

Reklama pomaha méné nez dfive, socidlni sité posiluji

Podil lidi, ktefi uvadéji, ze jim reklama pomaha pfi nakupnim rozhodovani, zistava stabilni na drovni 36 %. Vyraznéji
vSak klesl pocet téch, ktefi si v poslednich tfech mésicich koupili produkt na zdkladé reklamy — z loriskych 38 % na
letoSnich 29 %, coz je nejnizsi hodnota od roku 2009.

Nejvyraznéjsi zména se tyka televizni reklamy, jejiz deklarovany vliv na ndkup mezirocné poklesl o 36 %. Naopak
socialni sité jako jediny komunikaéni kanal svij vliv posiluji. Vysledky naznacuji, Ze lidé dnes snaze propojuji reklamni
sdéleni s okamZitou reakci pravé v digitdlnim prostredi, kde se inspirace stdle ¢astéji pfirozené propojuje s moznosti
okamzitého nakupu.

Presycenost reklamou pretrvava

Cesi se i nadale citi nejvice zahlceni reklamou na komer¢nich televiznich stanicich, internetu a socialnich sitich.
Nejpozitivnéji je dlouhodobé vnimdana reklama v misté prodeje, zejména ochutnavky a produktové prezentace, které
umoznuji pfimy kontakt se znackou.

Dlvéra zlstava nizka, ale silné negativni postoj k reklamé slabne

Reklamé plné dlivéfuje méné ne? ¢tvrtina populace a pfiblizné dvé tietiny Cechd reklamy nepovazuji za zabavné. V
poslednich letech vSak postupné klesa podil lidi, ktefi vyjadfuji jednoznacné negativni postoj k pravdivosti
reklamnich sdéleni.

Zapojeni znamych osobnosti zvySuje dlvéryhodnost reklamy podle aktualnich dat u méné neZ poloviny
respondentd, coZ naznacuje proménu ucinnosti tradi¢nich marketingovych pfistupu.

Kreativita existuje — otazkou je jeji prostor v praxi

Vysledky zaroven oteviraji SirSi otazku role kreativity v soucasné reklamé. PrestoZze mlada generace pravidelné
prokazuje vysokou Uroven kreativity naptiklad v soutézich typu Marketér roku Junior, verejnost reklamu casto
nevnima jako dostate¢né zabavnou ¢i originalni. Jednim z moZnych vysvétleni je rostouci tlak na okamzité méfritelné
vysledky, ktery vede znacky spise k bezpecnéjsi komunikaci nez k odvaznéjsim kreativnim rfesenim.

Reklama jako spolecensky fenomén

Vice ne? 80 % Cech stéle vnima reklamu jako potencialné manipulativni, zarover: viak vétdina populace uznava jeji
vyznam pro fungovani médii i trzni ekonomiky. Vyzkum tak dlouhodobé potvrzuje ambivalentni vztah verejnosti k
reklamé — mezi kritikou a pfijetim jeji nezastupitelné role.



»Pravé kontinuita dlouhodobého vyzkumu umozniuje marketingové praxi Iépe porozumét ocekavanim verejnosti a
citlivé reagovat na promeénujici se medidlni prostfedi. Uméla inteligence k tomu dnes pfidava novy rozmér —
pomaha pracovat s daty rychleji a do vétsi hloubky, odhalovat jemné vzorce v postojich lidi a Iépe zachycovat signaly,
které mohou naznacovat budouci vyvoj,“ uvadi Ladislava Knihova, prezidentka Ceské marketingové spole¢nosti.

O vyzkumu Cesi a reklama

Projekt Cesi a reklama patfi mezi nejdéle kontinualné realizované marketingové vyzkumy v Ceské republice.
Sleduje zejména:

e postoje verejnosti k intenzité reklamy v médiich,
e vliv reklamy na nakupni chovani,
e spolecenskou roli reklamy,

e vnimani kontroverznich témat a dlvéryhodnosti reklamnich sdéleni.
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